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SCENARIUSZ ZAJEC / WARSZTATOW

Temat gtéwny: Krytyczne myslenie w praktyce: symulacja kampanii dezinformacyjnej

Czas trwania: 4 godziny lekcyjne (180 minut)
Grupa docelowa: mtodziez 13—-18 lat
Forma: warsztaty praktyczne, praca w grupach, symulacja, quiz

Cele warsztatow

Zrozumienie, czym jest krytyczne myslenie i jak dziata w praktyce.
Rozpoznawanie bteddéw logicznych i manipulacji w przekazach.
Cwiczenie symulacji kampanii dezinformacyjnej: tworzenie i demaskowanie tresci.

Rozwijanie wspdtpracy i umiejetnosci analizy Zzrédet.

Plan zajec

1. Wprowadzenie: czym jest krytyczne myslenie? (20 minut)

Pytanie otwierajace: , Czy zawsze wierzysz w to, co widzisz w internecie?”
Definicja krytycznego myslenia — analiza, logika, sprawdzanie Zzrédet, pytania kontrolne.

Mini éwiczenie: kazdy uczestnik ma zdanie typu ,,Naukowcy odkryli, ze...” — zadanie: utozy¢
pytania sprawdzajace rzetelnos¢ informacji.

2. Jak dziata dezinformacja? (30 minut)

Przypomnienie poje¢: fake news, manipulacja, cherry-picking, framing, confirmation bias.
Analiza w parach: uczestnicy dostajg krétki tekst/post i majg odpowiedzieé:

o Czy to moze by¢ fake news?

o Jakie emocje wywotuje?

o Jak mozna to zweryfikowac?

3. Btedy poznawcze i emocje (30 minut)

Omowienie: efekt potwierdzenia, heurystyka dostepnosci, narracje alternatywne.

Cwiczenie: uczestnicy dostaja zdania i maja wskazaé btad logiczny lub emocjonalny przekaz,
np.:
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o ,Wszyscy mdwig, ze to prawda, wiec to prawda” = heurystyka dostepnosci
o ,lagrupa jest zta, bo zawsze robi zle” - stereotypizacja.

Dyskusja: Dlaczego emocje sg tak skutecznym narzedziem manipulacji?

4. Symulacja kampanii dezinformacyjnej — etap | (40 minut)

Grupa dzieli sie na zespoty (3—5 0sdb).

Zadanie: kazda grupa tworzy mini kampanie dezinformacyjng — np. fake news, grafika,
komentarze botéw, clickbait.

Muszg okresli¢:
o Jakijest cel kampanii (np. polityczny, spoteczny, finansowy)?

o Jakie techniki manipulacji zastosujg (clickbait, retoryka strachu, cherry-picking)?

5. Symulacja kampanii dezinformacyjnej — etap Il (40 minut)

Grupy wymieniajg sie materiatami.
Zadanie: analiza i demaskowanie -
o Jakie techniki zostaty uzyte?
o Kto mdgtby na tym zyskaé?
o Jakie narzedzia fact-checkingowe mozna by zastosowac?

Prezentacja wnioskow przez kazdg grupe.

6. Podsumowanie i refleksja (20 minut)

Wspdlne stworzenie listy: ,,Zasady krytycznego myslenia w internecie”, np.:
1. Zawsze sprawdzaj zrédto.
2. Zastandw sie, jakie emocje we mnie wywotuje tresc.
3. Poréwnaj informacje w kilku miejscach.
4. Zadaj pytanie: kto na tym zyskuje?

5. Nie udostepniaj, dopdki nie sprawdzisz.
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